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 چکیده
و مواجهه با    ،ی اقناع اخلاق   ،یی بازنما  یهاوهیبر شبب  دیبا تأک  ی نید ی اجتماع  یهادر شببب ه  ی گفتمان اخلاق  دیبازتول  یراهبردها یپژوهش، واکاو   نیهدف ا

  یها مصببباحببه  قیها از طرمضبببمون ان بام شبببد. داده لیباز روش تحل  یریگو بهره ی فیک   ردیمطبالهبه با رو   نیا فضبببا اسببب . نیها در اموانع و فرصببب 

به صببورد  یریگشببد. نمونه  یگردآور  ی اجتماع  یهادر شببب ه  ی نیصببفحاد د  رانیمحتوا، و مد دکنندگانینفر از کاربران، تول 22با  افتهیسبباختارمهین

  ان ام شببد. ی و انتخاب یباز، محور یو با مراحل کدگذار NVivoافزار ها با اسببتفاده از نرمداده لی. تحلاف ی ادامه یبه اشببباع ن ر دنیهدفمند و تا رسبب

 یی شبد. در مقوله نخسب ، راهبردها  لیتحل  دیبازتول  یهاو موانع و فرصب   ،ی اقناع  یراهبردها ،ی گفتمان اخلاق   یی شبامل: بازنما ی در سبه مقوله اصبل هاافتهی

  ، ی نید   یاز مرجه ،ی شبد. در بخش اقناع اخلاق  یی مدرن شبناسبا  یهاو اسبتفاده از سببک یرسبازیتصبو سبته،یت ربه ز اد،یو روا  ادیاز آ یریگمانند بهره

مانند  یی هاها، و فرصبب پلتفرم  ی تمیالگور  یچون محدود ی موانه نی. همچنشببدی بخش اسببتفاده مالهام یو الگوها ی  انیه  کیتحر ،ی اسببتد ل عقلان

اسبب  که    هیو چند  دهیچ یپ  یندیفرا ی نید  ی اجتماع  یهادر شببب ه  ی گفتمان اخلاق   دیبازتول  مورد توجه قرار گرف . زین ی روز و مشببارک  جمه  یترندها

زمان و هم  ی اخلاق  یدر حفظ عمق محتوا  ی متنوع، سببه  یبا اسببتفاده از راهبردها ی نی. کاربران فهال دباشببدی محتوا، قالب و مخاطب م انیتهامل م ازمندین

 دارند. یارسانه  یجذاب  شیافزا

 ی اخلاق  یمحتوا دیتول ،ی اقناع یراهبردها ،ی نید یی بازنما ،ی نید ی اجتماع یهاشب ه ،ی گفتمان اخلاق  کلیدواژگان:
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Abstract 

This study aims to explore the strategies for reproducing ethical discourse in religious social media networks, focusing on 

methods of representation, ethical persuasion, and addressing challenges and opportunities. This research employed a 

qualitative approach using thematic analysis. Data were collected through semi-structured interviews with 22 participants, 

including users, content creators, and administrators of religious social media pages in Tehran. Purposeful sampling was 

continued until theoretical saturation was achieved. Data analysis was conducted using NVivo software, through open, axial, 

and selective coding. The results were organized into three main categories: representation of ethical discourse, persuasive 

strategies, and challenges and opportunities. In the first category, strategies included the use of Quranic verses and narrations, 

personal experiences, visual storytelling, and blending traditional content with modern styles. For persuasion, reliance on 

religious authority, rational arguments, emotional appeal, and role models were common. Challenges such as algorithmic 

limitations and opportunities such as trending topics and collective participation were also identified. Reproducing ethical 

discourse in religious social media is a complex and multi-layered process that requires careful balance between content 

depth, media form, and audience engagement. Religious content producers employ a wide range of strategies to maintain 

the integrity of ethical messages while increasing their digital appeal. 

Keywords: Ethical discourse, religious social media, religious representation, persuasive strategies, ethical content 

production 
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 مقدمه 

شب ه حاضر،  عصر  عنوان    یاجتماع  یهادر  مهم   ی یبه  گسترده   د،یجد  یعموم  یفضاها  نیتراز  بازتول  ،یریگش ل   یبرا  یابستر  و    د یانتقال 

و    د یبا ، و ام ان تول  یریپذگسترده، تهامل  یچون دسترس  ییهایژگیفضاها با توجه به و  ن یاند. افراهم کرده   یو اخلاق   ینید  ، یفرهنگ  یهاگفتمان

 ی (. گفتمان اخلاقCastells, 2015)  کنندیم  فایروزمره ا  یاخلاق و نحوه بروز آن در زندگ  یمهنا  فیدر بازتهر  یدیکل  یمحتوا، نقش  عیسر  بازنشر

  ی انتازه و در مهرض مخاطب  ییهابا قالب   تالی ید  یامروزه در فضا  شد،یم  نیی چون منبر، مس د، خانواده و مدرسه تب  ییهاکه در گذشته در حوزه 

 یی دارند، به عنوان فضاها   یفهال  یها و مناسک اسلامها، آموزه ارزش  هیکه بر پا  ینید  یاجتماع  یهاشب ه   ان،یم  نی. در اشودی م  دیبازتول  ه،یچند 

 (.Campbell, 2012اند )مهاصر قابل توجه  یدر زندگ ینیاخلاق د یمهنا ییبازنما یبرا

 یی اس  که هم قواعد خاص خود را دارد و هم با سرع  با   ی گفتمان در بستر  ن یا  د ی بازتول  یچگونگ  ند،یفرآ  ن یدر ا  یحال، چالش اساس  نیا  با

  ی مبتن  یکه گفتمان اخلاق  یدارند، در حال  د یتأک   یریپذمشارک     ی سرع  و قابل   ، یاغلب بر جذاب   یاجتماع  ی ها. رسانه شودیم  یدچار دگرگون

  توان یرو هستند: چگونه مروبه   یاساس  یبا مهضل  ی نید  یمحتوا   دکنندگانیتول  رو،ن ی(. از اTurkle, 2011و استمرار اس  )  ینگردرون   مق،بر ع

 یهاحال وفادار به آموزه   ن یخاصه نسل جوان، جذاب، قابل فهم و در ع  ،یمخاطب امروز  یارائه داد که برا   ییها را در قالب   یسنت  ی اخلاق  یهاام یپ

مورد استفاده قرار   تالی یدر بستر د  یمؤثر گفتمان اخلاق  دیبازتول  یاس  که در عمل برا  ییراهبردها  ییشناسا  ازمندیچالش، ن  نیباشد؟ ا  ینید  لیاص

 . ردیگیم

مستمر در تهامل با تحو د    د یبازتول  ازمندین  دهد، یرا ش ل م  یاخلاق  ی ها ی و هو  های ها، داورکه کنش  یین ام مهنا  کیعنوان  به   ،یاخلاق  گفتمان

)  یاجتماع فناورانه اس   ن ر Fairclough, 1995و  بازتول  ی هاهی(. در چارچوب  ضمن حفظ    ی آن اس  که عناصر گفتمان  یبه مهنا  د یگفتمان، 

 vanکنند )  فیمتفاود اس ، مهنا و کارکرد خود را باز تهر  ط یقواعد و شرا  یکه دارا   ید یخود، بتوانند در بستر جد  یو ارزش  یتیهو  یهاارچوبچ

Dijk, 2008س ، ین ن ی نو  یهابه رسانه   یسنت  یهاانتقال ساده محتوا از رسانه   کیتنها    یاجتماع  یهادر شب ه   یگفتمان اخلاق  دی من ر، بازتول   ن ی(. از ا  

 .شودی استد ل دگرگون م وه یو ش   ان،یاس  که در آن مهنا، قالب، سبک ب ده یچ یپ یند یبل ه فرا

  یمثال، پژوهش هوفر و کمپل نشان داده اس  که کاربران مذهب  ی اند. براپرداخته  یاجتماع  ی هاو رسانه   ن یرابطه د  یبه بررس  ی متهدد  یهاپژوهش 

  دیآیم   د یپد  یارسانه   یتهامل  ی هاوه یو ش   ینید   یاز هو  یبیکه در آن ترک   کنندیم   اد یا  " تالی ید  ی هانییآ" از    ی نوع خاص  ن، یآنلا  یدر فضا

(Hoover & Campbell, 2016  .)نه تنها بستر    یم از  یدارد که فضاها  دین ته تأک   نیمسلمانان، بر ا  نیآنلا  یورزن ید  ی مطالهاد بر رو  ن،یهمچن

  ی هاهیاز     ی یعنوان  به   ینیاخلاق د  ان،ی م  نی(. در اBunt, 2009)  شوندیمن ر م  ینیت ربه د  فیهستند، بل ه خود به بازتهر  ینید  میانتقال مفاه 

در   ین ی( مهتقدند که اخلاق د2017)   نی از پژوهشگران مانند آ  ینشان داده اس . برخ  یمتنوع  یهاواکنش   دیجد  ط ینسب  به شرا  ،ینیمهم ت ربه د

ساده   یم از  یفضا کل  یسازدچار  حال  یسازشه یو  در  اس ،  برخ  ی شده  )  گر ید  یکه  هورنر  ا2020مانند  بر  فضاها  ن ی(  که    تال ی ی د  ی باورند 

 اند. کرده   ادیا یاخلاق  یوگوگسترش گف   ی نو برا ییهافرص 

و    پوریرسانه و اخلاق تمرکز دارند. پژوهش قاسم   ن،ید  انیان ام شده که گرچه هنوز محدود هستند، اما بر تهامل م  یمطالهات  زین  یرانیا  یفضا  در

و    نزدر قالب ط  ینید  ادیاند که بازنشر رواپرداخته و نشان داده   یاخلاق  یهن ارها  جیدر ترو  یاجتماع  یهانقش رسانه   ی( به بررس1400)  یعباس

م  یهاپیکل شرط  رگذاریتأث  تواندیکوتاه  به  البته  تحر  یباشد،  دچار  محتوا  سو  فیکه  از  م  گر،ی د  ی نشود.  رو1399)  ییرزایپژوهش  با    ردی( 



 4، شماره 2دوره 

 
4 

و    کنندیم  ینیبازآفر  یاجتماع  یهارا در مواجهه با بحران   ی گفتمان اخلاق  ،یاجتماع   ی هادر شب ه   ینگارانه نشان داده اس  که کاربران مذهبمردم

 .آوردیم د یرا پد "تالی یاخلاق روزمره د" از  ی دیش ل جد  ند،یفرا نیا

صفحاد   ران یمحتوا و مد  دکنندگان یاند که کاربران، تولپرداخته   ی مشخص  یراهبردها   ییموجود کمتر به شناسا  ی هاها، پژوهش تلاش  ن یوجود ا  با

راهبردها   ن یشناخ  ا  رای . زسازدی ضرورد مطالهه حاضر را برجسته م  ،یش اف پژوهش  نی. ارندیگیبه کار م  یگفتمان اخلاق  دی بازتول  یبرا  ینید

 ، ییگرایحال از افتادن در دام سطح نیدهند و در ع  شیخود را افزا یاخلاق ی هاام یپ  یکمک کند تا اثربخش ینی د ی م از یبه فها ن فضا  تواندیم

 کنند. زیپره ینید یمهنا و کاهش عمق محتوا  فیتحر

فضا به کار    نیکنشگران ا  یاز سو  ینید  یاجتماع   یهادر شب ه  یگفتمان اخلاق  دیاس  که در بازتول  ییراهبردها  یپژوهش، واکاو  نیا  یاصل  هدف

و کاربران    دکنندگانینفر از تول  22با    افتهیساختارمه ین  یهاو با استفاده از مصاحبه  یفیک    ردیراستا، تلاش شده اس  تا با رو  نی. در اشودیگرفته م

 پاسخ دهد:  ریز یهاآن اس  که به پرسش یمطالهه در پ نیشود. ا ل یو تحل ییراهبردها شناسا نیابهاد مختلف ا ،ینید یاجتماع یهافهال در شب ه 

 شود؟ یم ییبازنما ینید یاجتماع یهاشب ه  یچگونه در فضا  ی. گفتمان اخلاق1

 شود؟ یفضا به کار گرفته م نیدر ا یاقناع اخلاق یبرا ییهاوه یها و شها، قالب . چه سبک2

 وجود دارد؟  ینید یاجتماع ی هادر شب ه یگفتمان اخلاق د یبازتول ندیدر فرآ ییها. چه موانع و فرص  3

 ، یم از  ی در فضا  یگفتمان اخلاق  یراهبردها  لیتحل  یبرا  یچارچوب مفهوم  ک یها، پژوهش حاضر تلاش دارد تا ضمن ارائه  پرسش   نیپاسخ به ا  در

 رساند.  یاری تالی  یدر بستر د  ینید یاخلاق یمحتوا  دی تول  یو کارآمد   ی فیبه ارتقاء ک 

 شناسیروش

استفاده شده اس .   ینید  یاجتماع  یهادر شب ه  یگفتمان اخلاق  دیبازتول   یراهبردها   لیبا هدف کشف و تحل   یفیک    ردیپژوهش، از رو  نیدر ا

تحل   یطراح نوع  از  بهره   یفیک   یمحتوا  لیپژوهش  داده   یریگبا  روش  به از  که  بود  استقرامحور  تحل  ییصورد  شد.  داده   لیبه  پرداخته  ها 

مستقر در شهر    یاجتماع  یهادر شب ه   ینی د  یمحتوا  دکنندگانیصفحاد، و تول   رانینفر از کاربران فهال، مد  22مطالهه    نیدر ا  نکنندگامشارک 

کم دو  ورود به پژوهش شامل: ت ربه دس    ی ارهایحداکثر تنوع انتخاب شدند. مه  اریهدفمند و با مه  یریگتهران بودند که با استفاده از روش نمونه 

به مشارک  داوطلبانه در   لیو تما ،ینیاخلاق د میبا مفاه ییآشنا ،یاجتماع یهادر شب ه  ینید یشر محتوابازن ای دیمستمر در حوزه تول  یسال فهال

 مصاحبه بود. 

طرداده   یآورجمع از  تأک   افتهیساختارمه ین  یهامصاحبه  قیها  با  مصاحبه  سوا د  شد.  مشارک   دیان ام  درک  اخلاقبر  گفتمان  از   ، یکنندگان 

  نه، آگاها   ی ها پس از اخذ رضامصاحبه  یشدند. تمام  یمرتبط با آن طراح  یهامورد استفاده، و موانع و فرص    یآن، نوع راهبردها   دی بازتول  یهاوه یش

پ   یبه ساختار مفهوم  یااطلاعاد تازه   دیجد  یهاکه داده   ییجا  اف ؛یادامه    ی به اشباع ن ر  دنیها تا رسمصاحبه  ندیشدند. فرآ  یسازاده یضبط و 

 .کردندیپژوهش اضافه نم

 ییاستقرا   ردیبا رو  یاصل  نیان ام گرف  و مضام  یو انتخاب  یبه صورد باز، محور  یاستفاده شد. کدگذار  NVivoافزار  ها از نرم داده   لیتحل  یبرا

  ی از بازکدگذار  ییایپا ش یافزا ی (، و براmember checkکنندگان ) توسط مشارک  ی نیها از روش بازبداده  ییروا شیافزا  ی استخراج شدند. برا

  ند یمستمر در فرآ  یشیو بازاند  یدانیم  یبردارادداش  یاز    یریگمحقق با بهره   ی ریشد تا از سوگ  یسه  ن، یاستفاده شد. همچن  یتوسط هم ار پژوهش

 شود.   یریجلوگ لیتحل
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 هایافته

 ی گفتمان اخلاق ییمقوله اول: بازنما

 :یقرآن میاز مفاه استفاده 

 کیها: »ما هر روز  از آن   ی یاند. به گفته  استفاده کرده   یگفتمان اخلاق  دیبازتول  یبرا  یاصل  یعنوان منبهکنندگان از قرآن به از مشارک   یاریبس

 اد، یآ چون استناد به    یمیحفظ شود«. مفاه  ی بصر  یی بایمنتقل شود و هم ز  ام یتا هم پ  میکنیمنتشر م  ی یپس  گراف  کیرا در قالب    یاخلاق  هیآ

 .رندی گیقالب قرار م نیدر ا یقرآن یمحتوا یگذارترجمه ساده، و هشتگ 

 :یاخلاق ادیروا ییبازنما

را   یاخلاق ادیکرد: »روا ان یکنندگان باز شرک  ی  یبود.   یاخلاق م یمفاه انیب  ی برا ج یرا یهااز روش  ی یو سخنان مهصومان   ث یاز احاد استفاده 

و کاربرد   میمستق   یهاقولاستفاده از نقل    ، ی روا  یرسازیراهبرد با تصو  ن یتر شود«. اتا ملموس  میکنیم  بیترک   ی امروز  یاز زندگ  ییهابا داستان 

 ها در مسائل روزمره همراه بود. آن

 : ستهیبر ت ربه ز  یمبتن دی بازتول

اشاره کرد:    ی. فردشودی محتوا م  یریپذارتباط  شیباعث افزا  یدر مواجهه با مسائل اخلاق  ی ت ربه شخص  ان یداشتند که ب  د یتأک   کنندگانمشارک 

و    شیپ   سهیمقا  ،یتحول فرد   یراهبرد شامل روا  نیگرفتم«. ا  یمثبت  اریانصاف نوشتم، بازخورد بس   یرعا  ایاز ت ربه خودم در ترک دروغ    ی»وقت

 اس . ین یع ق یو بازتاب مصاد  رییاز تغ پس

 :یریتصو ییبازنما

انتقال مفاه   ینقش  ، یرسانه قو  کیعنوان  به   ریتصو از ع س کندیم  فایا  یاخلاق  میمهم در  استفاده  انوشته.  کوتاه   یهاپ یو کل  هاک ینفوگرافیها، 

اشاره کردند.  بود که مشارک   ییهااز جمله روش  یاخلاق به آن  اظهار داش : »تصواز مصاحبه  ی یکنندگان   ریاز متن درگ  شتریب  ریشوندگان 

 .«یخصوصاً در موضوعاد اخلاق شود،یمخاطب م

 : ینیسبک مدرن با سن  د بیترک 

  ی ها یمحتوا گف : »ما روا   دکننده ی تول  کی شده اس .    ج یرا  ینید  یهابا آموزه   یررسمیغ    یطنز و روا  انه، یزبان عام  بیجذب نسل جوان، ترک   یبرا

 اس . اه فرم همر   یراهبرد با حفظ عمق محتوا و جذاب  نی. اماند«یم یباق قیهمچنان عم ام یپ یول م،یدهیطنز ارائه م ی وهایدی را در قالب و یاخلاق

 :محور یموقه ییبازنما

گف :    ی یمثال،    یکنند. برا  دیبازتول  یاسیو س  یاجتماع  یجار  ی دادهایرا در بستر رو  یگفتمان اخلاق  کنندیکنندگان تلاش ماز مشارک   یاریبس

 . م«یکنیاستفاده م  میمفاه ن ییتب  یبرا   یموقه نیما از ا رد؛یگیمورد توجه قرار م شتریها، اخلاق ب»در بحران

 : یچالش یهااز قالب  استفاده 

صداق   30"  رین   ییهاچالش   یاندازراه  برااخلاق  یهاپرسش  ای  " روز  م  یمحور  استفاده  کاربران  مشارک   گفته  شودیجذب  به  از   ی ی . 

 ش ل گرف «.  یاخلاق یهاو بحث  میکرد اف یصدها ن ر در ب ،یسوال ساده درباره غ کیکنندگان: »با مشارک 

 یاقناع ی دوم: راهبردها مقوله

 :ینید  یاز مرجه استفاده 
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»وقت  یاکننده اس . مشارک    یاقناع اخلاق  ی راه ارها  نیتراز مهم  ی  ی  ینیبه علما و مراجع د  ارجاع ... را نقل  الله  یسخن حضرد آ  یگف : 

 دارد.  یاکاربرد گسترده  زین های. استناد به فتاوا و سخنراندهند«یواکنش نشان م تریمخاطبان جد کنم،یم

 :یاخلاق یهاارزش  یعقلان نییتب

 ی داد: »وقت  ح یها توضاز آن   ی یکنندگان مطرح شد.  اغلب مشارک    ی از سو  یضرورد رفتار اخلاق  ن ییتب  ی برا  ی و عقلان  یاز استد ل منطق  استفاده 

 .شود«ی که فقط گفته شود صادق باش، قانع م یاز وقت  شتریصادق باشد، ب  دیمخاطب بداند چرا با

 :یاخلاق یزیانگ ان یه

  یاکننده اس . مشارک   ج یرا  ی راهبرد  یو احساس   یواقه  یهاداستان   ق یاز طر  ی اخلاق  یبخشزه یانگ  ا یترس از گناه    ، یاحساساد مانند همدل  کیتحر

 قرار گرفتند«. ریکردم، همه تح  تأث فیکرد را تهر ییگوکه راس   یاداستان دختر بچه  یاشاره کرد: »وقت

 بخش:الهام   یهااز مدل  یریگبهره 

کننده گف :  شرک   کیمؤثر بوده اس .    ار یمخاطبان بس  یبرا  ییعنوان الگواند به را سرلوحه کار خود قرار داده   یکه رفتار اخلاق  یافراد موفق  یمهرف 

 شد«.  ی ادیو استقبال ز میکاسب با اخلاق را منتشر کرد کی نامهی»ما زندگ

 :یبه عمل اخلاق دعود

شوندگان: »ما از مصاحبه   ی ی. به گفته  شوندی دعود م  ن یاحترام به والد  ای  ب ،ی ترک غ  گران، یکمک به د  رین  یاخلاق  یهابه ان ام عمل   کاربران

 .م«یدهیم شنهادی پ یاخلاق نیعنوان تمرعمل ساده مثل لبخند زدن را به  کیهر هفته 

 ی گفتمان اخلاق د یبازتول یهاسوم: موانع و فرص   مقوله

 فهم عامه: یهاچالش

 یپس  اخلاق  یکنندگان گف : »وقتاز مشارک   ی یاز عمل به آن هستند.    یفور   جیمنت ر نتا  ای  فهمندیم  یرا سطح  یاخلاق  یکاربران، محتوا  یبرخ

 . خوره« ینم یفقط حرفن، به درد زندگ نای که ا سنینویکامن  م هایبهض م،یگذاریم

 ها:پلتفرم  یتمیالگور   یمحدود

 ره، یگی نم  د یبازد  ای  شه یزود حذف م  ینید   ی کرد: »محتوا  انینفر ب  ک ی.  دهندی م  شیتر نمارا کم  یاخلاق  یاغلب محتوا  یاجتماع  یهاشب ه   تمیالگور

 .س «ی فان جذاب ن ی قدر محتواچون به 

 استفاده از ترندها:  فرص 

اشاره کرد: »ماه رمضان   یاکننده . مشارک بردی شدن محتوا را با  م  ده یروز، شانس د  عیوقا  ایخاص    یهااخلاق با ترندها مانند مناسب   یوستگیپ

 . م«یکنیفرص  استفاده م نیما از ا شه؛یم ده ید  شتریب یاخلاق یمحتوا رسه،یکه م

 :یاجتماع یهاشب ه   یظرف

.  شودیمحسوب م ی م از ی در فضا یگفتمان اخلاق د یمهم بازتول یها یو مشارک  کاربران، مز  یچون سرع  انتشار، بازخورد فور ییهایژگیو

 . ره«یمشارک  با  م کنن،یم دی خودشون هم محتوا تول ،یخوایاز مخاطب ن ر م یاز کاربران: »وقت ی یگفته به 

 و مهنا:   ی جذاب نیب تهارض

  م، یباش کیشوندگان هشدار داد: »اگه فقط دنبال  از مصاحبه ی ی. شودیمن ر م ینگریبه سطح یگاه یاخلاق یمحتوا یسازجذاب  یبرا تلاش

 فرم و محتوا تهادل برقرار کرد«.  نیب دیبا ره؛ی م نیاز ب یاخلاق  امیعمق پ



 شریعت، فلسفه و اخلاق 

 
7 

 گیرینتیجه بحث و 

  ده یچی پ  یاده یو ساده، بل ه پد  یخط  ندیفرا  کینه    ینید  یاجتماع  یهادر شب ه   یگفتمان اخلاق  د یاز آن اس  که بازتول  یپژوهش حاک   ن یا  یهاافتهی

ش ل    توا مح  دکنندگان ی تول  یهاو انت اراد مخاطبان، و مهارد   ازهاین  ،یارسانه   ی هایژگیو  ،ینی د  یمحتوا  انیاس  که در تهامل مستمر م  هی و چند 

    یریو مد  ،یگفتمان، اقناع اخلاق  ییدر سه سطح عمده شامل: بازنما  یگفتمان اخلاق  د یبازتول  ینشان داد که راهبردها   یفیک   ل یتحل  جی. نتاردیگیم

 .شوندیم ی بندها طبقه موانع و فرص  

با   ستهیت ربه ز  بیترک  اد،یو روا ادیاز آ یریگمتنوع چون بهره  ییهاوه یکنندگان از شمشارک  ،یگفتمان اخلاق ییبازنما یهنیمقوله نخس ،  در

 کمپل پژوهش هوفر و    جیبا نتا  افتهی  نیاند. امدرن استفاده کرده   یهاسن  با سبک  قی تطب  زیو ن  ،یو چالش  یریتصو   یهاقالب  ،یاخلاق  یهاآموزه 

(Hoover & Campbell, 2016همخوان ) و    ها یروا   ینیبازآفر  ق یاز طر  کنندیتلاش م  ی م از  یفضا  ی نیکاربران د  دهد یدارد که نشان م  ی

 یسیوبا »بازن   یم از  طیکه مسلمانان در مح  کندیم  ان یب  زی( ن2009)  Buntمطالهه    ن،یمنطبق کنند. همچن  تالی ید   یهامهنا را با قالب   ،ینید  ینمادها

 .شودیم ییبازنما ن ینو یاوه ی به ش ینی د  یو هو  یاند، که در آن اخلاق، مهنومواجه  ن«ید یمهنا

 ک یتحر  ،یاستد ل عقلان  ،ینید   یمانند استناد به مرجه  ییمحتوا از ابزارها  دکنندگانینشان داد که تول  ج ینتا  ،یاقناع  ی راهبردها  ی هنیسطح دوم،    در

راستا هستند  هم   ینیاقناع در ارتباطاد د  هیراهبردها با ن ر  نی. ارندیگیبهره م  یبه کنش اخلاق  میبخش، و دعود مستقالهام   ی الگوها  یمهرف  ،ی انیه

تأک  فرا  دیکه  د  ی متقاعدساز  ندیدارد  )   یبیترک   ازمندین   ن،یدر  منبع  اعتبار  ه ethosاز  ) pathos)    انی(،  منطق  و   )logos(  ,Campbell( اس  

کننده کرده و از حال  مصرف   ریمخاطب را درگ  کنندیسه مؤلفه، تلاش م  نیکنندگان با استفاده از اکه مشارک   دهدی نشان م  هاافته ی(.  2012

 کنند. لی فهال تبد یگر اخلاقمنفهل به کنش 

ها، و  پلتفرم  یتمیالگور  یها  ی مخاطبان، محدود  ینگریمانند سطح  ییهاچالش  ،یگفتمان اخلاق  د یبازتول  ی هاموانع و فرص   یهنیسطح سوم،    در

  ی هارسانه  یساختار  یهایژگیروز، و  یهمچون ترندها   ییها یمطرح شدند. در مقابل، ظرف  یعنوان موانع اصلو عمق محتوا به   یجذاب  انیتهارض م

 کندیم   دیدارد که تأک   ی( همخوان2011)  Turkle  لیبا تحل  افته ی  نیشدند. ا  ییشناسا  یراهبرد  یهاعنوان فرص  به  یو مشارک  جمه  ،یاجتماع

( 1399)   ییرزایمانند م  یرانیمطالهاد ا  ن،یروابط و مهنا شود. همچن   شدنیباعث سطح  تواندیم  ،یتهامل اجتماع  یبرا   یتوانمند  نیدر ع  یم از  یفضا

 ی نیبازآفر  ی برا  یاجتماع  یهاشب ه ( از  یاجتماع   یهای ناآرام  ا یکرونا    ری)ن   یاجتماع  یهادر مواجهه با بحران   ی اند که کاربران مذهبنشان داده   زین

 .رندیگیبهره م یاخلاق  یوگوهاگف  

 یاخلاق  یبه محتوا   یو وفادار  یبصر   یجذاب   ان یتهادل م   ادیا  ی برا  یپژوهش، تلاش آگاهانه کاربران مذهب  نیا   یهاافته یاز ن اد برجسته در    ی ی

قالباس . مشارک   لیاص از  استفاده  با  ا  ییهاکنندگان    ی سه  ، یم از  یهاو چالش  ،یشخص  یس ینو  یکوتاه، روا  یدئوهایو  ،ینفوگرافیچون 

( همسوس  که  2020)  Horner  یهاافته ین ته با    نی. اندینما  د یتأک   ز ین  ینیاخلاق د  قی عم  یتنها توجه مخاطب را جلب کنند، بل ه بر مهنانه   اندکرده 

 اس .  ینی ت ربه د  یفیک  کننده ن ییفرم و محتوا ته انیتهامل م تال،ی ید یدر ت ربه اخلاق دهد ینشان م

 ی شخص  یهامهنا که کاربران از داستان  نی گفتمان دارد؛ بد  دیدر بازتول  یکاربران نقش مهم  ستهیپژوهش نشان داد که ت ربه ز  نیا  یهاافته ی  ن،یهمچن

.  شودی م  خاطبهمد نه با م  یارابطه   یریگاعتبار محتوا، موجب ش ل   شیامر علاوه بر افزا  نی. اکنندیاستفاده م  یاخلاق  یهاآموزه   نییتب   یخود برا

نشان مQasempour & Abbasi  (2021با مطالهاد    افتهی  نیا از    شیب  تواند یم  یاخلاق  ادیصادقانه ت رب  ییبازنما  دهندی( همراستا اس  که 

 بگذارد.   رینگرش مخاطبان تأث رییبر تغ ،یرسم ی آموزش یمحتوا
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  ران یا  ین یو د  یارسانه   ،یفرهنگ  نهیمتأثر از زم  سوک یاز    ،یم از  یدر فضا  یگفتمان اخلاق  د یبازتول  ی پژوهش نشان داد که راهبردها  ن یا   ، ینها  در

تنها بر    ه ن   ،ینیکه کاربران د  کندیم   ابیا  ییگرادوگانه   ن ی. اردیپذیم  ریتأث  یجهان  یهاپلتفرم   یساختار  یهایژگیاز و  گر،ید  ی اس ، و از سو

ن با مخاطب  ارتباط  بر ساختار، زبان و نحوه  بنابرا  زیمحتوا، بل ه  باشند.    ی کنش  ،ینید  یاجتماع  یهادر شب ه   یگفتمان اخلاق  دی بازتول  ن، یحساس 

 خواهد بود. نده یدر آ یترق یدق یو ت رب ین ر  یهال یاس  که مستلزم تحل یو چندبهُد  ده یچیپ

 مشارکت نویسندگان

 در نگارش این مقاله تمامی نویسندگان نقش ی سانی ایفا کردند. 

 تعارض منافع 

 .وجود ندارد یتضاد منافه  گونهچ یان ام مطالهه حاضر، ه در

 موازین اخلاقی

 در ان ام این پژوهش تمامی موازین و اصول اخلاقی رعای  گردیده اس .
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